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Steckbrief: Kinder Medien Monitor 2024

• Repräsentiert 8,09 Mio. deutschsprachige Kinder im Alter 

von 4 bis 13 Jahren.

• Liefert Reichweiten für 25 Printmagazine bei Kindern und 

mitlesenden Eltern / Erziehungsberechtigten.

• Online (CAWI) sowie Face-to-Face (CAPI/CASI) Interviews 

anhand eines strukturierten Fragebogens.

• 1.759 Doppelinterviews mit den 6- bis 13-Jährigen und 

einem ihrer Erziehungsberechtigten sowie

• 454 Interviews mit einem Erziehungsberechtigten der 

4- bis 5-Jährigen.

relevant

repräsentativ

vielseitig

zählbar
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1. Freizeit & Medien

Womit verbringen Kinder 
ihre Freizeit?



84 

81 

77 

58 

56 

53 

44 

38

26 

23 

draußen spielen

ausruhen und chillen

mit Freunden treffen

Sport machen

malen, basteln, zeichnen, handarbeiten

mit Spielkästen oder Spielesets spielen

Brettspiele oder Kartenspiele spielen

mit Tierspielzeugen/ Plüschtieren spielen

mit Puppen spielen

mit einer Sammlung beschäftigen
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1. Freizeit & Medien

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage F2: Jetzt möchten wir etwas genauer wissen, was Ihr Kind gern in seiner Freizeit macht. Wie häufig macht Ihr Kind die 
folgenden Dinge? Jetzt möchten wir etwas genauer wissen, was Du gern in Deiner Freizeit machst. Du siehst hier verschiedene Sachen: Was davon machst Du wie häufig? |
Basis: n=454 Eltern von Kindern 4-5 Jahre und n=1.759 Kinder 6-13 Jahre

„Draußen spielen“ ist die wichtigste nicht-mediale Freizeitbeschäftigung für 
Kinder von 4 bis 13 Jahren

Kinder 4-13 Jahre: non-mediale Freizeitbeschäftigung, mindestens mehrmals pro Woche, Top 10, in %



1. Freizeit & Medien

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage F2: Jetzt möchten wir etwas genauer wissen, was Ihr Kind gern in seiner Freizeit macht. Wie häufig macht Ihr Kind die 
folgenden Dinge? Jetzt möchten wir etwas genauer wissen, was Du gern in Deiner Freizeit machst. Du siehst hier verschiedene Sachen: Was davon machst Du wie häufig? |
Basis: n=454 Eltern von Kindern 4-5 Jahre und n=1.759 Kinder 6-13 Jahre 6

Die Bewegtbildnutzung steht bei Kindern an oberster Stelle – 63% lesen zudem 
regelmäßig Zeitschriften oder Bücher

92 

88 

64 

63 

59 

53 

53 

33

Sendungen, Serien, Filme oder Videos schauen

Musik, Hörspiele, Hörbücher oder Podcasts hören

Videos oder Shorts auf YouTube schauen

Zeitschriften, Comics, Mangas oder Bücher lesen

digitale Games spielen

mit Freunden chatten, schreiben oder telefonieren

Radio hören

auf TikTok, Instagram oder Snapchat sein

Kinder 4-13 Jahre: mediale Freizeitbeschäftigung, mindestens mehrmals pro Woche, Top 10, in %



1. Freizeit & Medien

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage F2: Jetzt möchten wir etwas genauer wissen, was Ihr Kind gern in seiner Freizeit macht. Wie häufig macht Ihr Kind die 
folgenden Dinge? Jetzt möchten wir etwas genauer wissen, was Du gern in Deiner Freizeit machst. Du siehst hier verschiedene Sachen: Was davon machst Du wie häufig? |
Basis: n=454 Eltern von Kindern 4-5 Jahre und n=1.759 Kinder 6-13 Jahre 7

Die meisten Kinder hören mehrmals die Woche Musik und Radio, das Hören 
von Podcasts spielt in der Gesamtschau eine eher untergeordnete Rolle

92 

88 

64 

63 

59 

53 

53 

33

Sendungen, Serien, Filme oder Videos schauen

Musik, Hörspiele, Hörbücher oder Podcasts hören

Videos oder Shorts auf YouTube schauen

Zeitschriften, Comics, Mangas oder Bücher lesen

digitale Games spielen

mit Freunden chatten, schreiben oder telefonieren

Radio hören

auf TikTok, Instagram oder Snapchat sein

Kinder 4-13 Jahre: mediale Freizeitbeschäftigung, mindestens mehrmals pro Woche, Top 10, in %

Musik hören 78%

Radio hören 53%

Hörspiele 47%

Hörbücher 40%

Podcasts 9%



1. Freizeit & Medien

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage F2: Jetzt möchten wir etwas genauer wissen, was Ihr Kind gern in seiner Freizeit macht. Wie häufig macht Ihr Kind die 
folgenden Dinge? Jetzt möchten wir etwas genauer wissen, was Du gern in Deiner Freizeit machst. Du siehst hier verschiedene Sachen: Was davon machst Du wie häufig? |   
Basis: n=454 Eltern von Kindern 4-5 Jahre und n=1.759 Kinder 6-13 Jahre 8

Mediennutzung beginnt schon im Preschool-Alter – digitales Gaming erst ab 
ca. 6 Jahre regelmäßig genutzt
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etwas hören

digitale Games

lineares TV

Zeitschriften, Comics
etc.

Mediennutzung im Altersverlauf, mindestens mehrmals pro Woche, in %



1. Freizeit & Medien

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage F2: Jetzt möchten wir etwas genauer wissen, was Ihr Kind gern in seiner Freizeit macht. Wie häufig macht Ihr Kind die 
folgenden Dinge? Jetzt möchten wir etwas genauer wissen, was Du gern in Deiner Freizeit machst. Du siehst hier verschiedene Sachen: Was davon machst Du wie häufig? |  
Basis: n=454 Eltern von Kindern 4-5 Jahre und n=1.759 Kinder 6-13 Jahre 9

Medien sind fester Teil der kindlichen Freizeit – aber draußen zu sein sowie 
Sport und Kreatives haben noch Platz
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84 

81 

77 

64 
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59 

58 

56 
non-mediale Freizeitbeschäftigung

mediale Freizeitbeschäftigung

hybride Freizeitbeschäftigung

Sendungen, Serien, Filme oder Videos schauen

Musik, Hörspiele, Hörbücher oder Podcasts 
hören

draußen spielen

ausruhen und chillen

mit Freunden treffen

Videos oder Shorts auf YouTube schauen

Zeitschriften, Comics, Mangas oder Bücher lesen

digitale Games spielen

Sport machen

malen, basteln, zeichnen, handarbeiten

Kinder 4-13 Jahre: Freizeitbeschäftigungen, mind. mehrmals pro Woche, Top 10, in %
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20

56

18

4-13 Jahre

sehr sicher

einigermaßen sicher

eher unsicher

sehr unsicher

weiß nicht/ k. A.
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1. Freizeit & Medien

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage ME1: Wenn Sie jetzt noch einmal an alle Medien denken, die Ihr Kind nutzt. Wie schätzen Sie Ihr Kind grundsätzlich ein im 
Umgang mit Medien? | Basis: n=2.213 Eltern von Kindern 4-13 Jahre

Eltern sprechen ihrem Kind Medienkompetenz zu: Drei Viertel schätzen ihr Kind 
als (einigermaßen oder sehr) sicher ein
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60

64
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4-5 Jahre 6-9 Jahre 10-13 Jahre

Mein Kind ist im Umgang 
mit Medien …

Eltern von Kindern 4-13 Jahre, in %



2. Motive/
Gratifikationen

Welche Bedürfnisse werden durch die 
verschiedenen Medien(-inhalte) erfüllt ? 
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2. Motive/ Gratifikationen

Deshalb lesen Kinder

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage L4/S4/H4/G4: Was sind Deine wichtigsten Gründe, warum Du gern 
liest? | Basis: Kinder 6-13 Jahre, die zumindest selten lesen

55

53

41

38

37

36

ich spannende Geschichten mag.

ich dabei gut abschalten und entspannen kann.

es witzig ist und mich zum Lachen bringt.

ich meiner Fantasie freien Lauf lassen kann.

ich dabei etwas lernen kann.

es mich ablenkt und auf andere Gedanken bringt.

Kinder 6-13 Jahre, Zustimmungen, in %

Ich lese gern, weil… 
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2. Motive/ Gratifikationen

Deshalb schauen Kinder sich etwas an

Kinder 6-13 Jahre, Zustimmungen, in %

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage L4/S4/H4/G4: Was sind Deine wichtigsten Gründe, warum Du gern 
etwas schaust? | Basis: Kinder 6-13 Jahre, die zumindest selten etwas schauen

63

62

52

38

37

35

es witzig ist und mich zum Lachen bringt.

ich dabei gut abschalten und entspannen kann.

ich spannende Geschichten mag.

ich dann in der Schule mitreden kann.

es mich ablenkt und auf andere Gedanken bringt.

ich das zusammen mit Freunden/ Familie mache.

Kids 
6-13 Jahre

Ich schaue gern Sendungen/ Serien/ Filme/ Videos, weil…
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2. Motive/ Gratifikationen

Deshalb hören Kinder sich etwas an

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage L4/S4/H4/G4: Was sind Deine wichtigsten Gründe, warum Du gern 
etwas hörst? | Basis: Kinder 6-13 Jahre, die zumindest selten etwas hören

67

38

34

30

28

28

ich dabei gut abschalten und entspannen kann.

ich spannende Geschichten mag.

es witzig ist und mich zum Lachen bringt.

ich in andere Welten eintauchen kann.

ich das immer mache (aus Gewohnheit).

es mich ablenkt und auf andere Gedanken bringt.

Kids 
6-13 JahreKinder 6-13 Jahre, Zustimmungen, in %

Ich höre gern Musik/ Hörspiele/ Hörbücher/ Podcasts, weil…
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2. Motive/ Gratifikationen

Deshalb zocken Kinder

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage L4/S4/H4/G4: Was sind Deine wichtigsten Gründe, warum Du gern 
zockst? | Basis: Kinder 6-13 Jahre, die zumindest selten zocken

51

40

39

37

36

33

ich dabei gut abschalten und entspannen kann.

ich das zusammen mit Freunden/ Familie mache.

ich mich mit anderen messen kann.

es mich ablenkt und auf andere Gedanken bringt.

es witzig ist und mich zum Lachen bringt.

ich etwas/ ein Ziel erreichen möchte.

Kids 
6-13 JahreKinder 6-13 Jahre, Zustimmungen, in %

Ich spiele gern Videospiele/Spielekonsole/Spiele-Apps, weil…
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2. Motive/ Gratifikationen

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage L4/S4/H4/G4: Was sind Deine wichtigsten Gründe, warum Du gern spielst, liest, schaust, hörst? | Basis: Kinder 6-13 Jahre, 
die zumindest selten lesen/ schauen/ hören/ spielen

Medien im Vergleich: Warum Kinder sie nutzen

Ich nutze 
Games, weil…

Ich höre mir 

etwas an, weil…

Ich schaue mir 

etwas an, weil…

Ich lese, 

weil… 
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41

23

52 
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35 

38

67

34

23

15

51

36

40

ich spannende Geschichten mag.

ich dabei gut abschalten 
und entspannen kann.

es witzig ist und mich zum 
Lachen bringt.

ich das zusammen mit Freunden/ 
Familie mache.

Kinder 6-13 Jahre, gattungsspezifische Motive, Zustimmungen, in %



3. Touchpoints & 
Werbeakzeptanz

Wie erreicht man Kinder? 



56% (Rang 2)

27% (Rang 8)

25% (Rang 9)

10-13 
Jahre

3. Touchpoints & Werbeakzeptanz

18

Top of mind: Werbung im Fernsehen wird von Kids am stärksten wahrge-
nommen, gefolgt von Werbung in Zeitschriften

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage W4: Werbung gibt es ja überall an ganz verschiedenen Stellen. Wo ist Dir in der letzten Zeit überall Werbung aufgefallen? | 
Basis: n=1.762 Kinder 6-13 Jahre

70

49

48

39

30

28

23

20

19

18

16

11

9

4

Kinder 6-13 Jahre, in %

im Fernsehen 

in Zeitschriften, Magazinen oder Comics

auf YouTube

auf Plakaten

im Radio

in Prospekten

an Bus- oder Bahn-Haltestellen

in Bus oder Bahn

im Kino

auf TikTok, Instagram oder Snapchat

bei Influencern, YouTubern, Streamern

in Spiele-Apps, Spielen am PC/ Konsole

auf Spotify

auf dem Smartspeaker

In letzter Zeit ist mir Werbung aufgefallen…



3. Touchpoints & Werbeakzeptanz
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Kindern gefällt Werbung im Fernsehen und in Zeitschriften am besten

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage W5: Denke bitte mal an Werbung für Dinge, die Dich interessieren. Wie gefällt Dir solche Werbung, wenn Du sie hier siehst, 
hörst oder liest? | Basis: n=1.762 Kinder 6-13 Jahre

60

59

46

39

31

23

im Fernsehen, Mediatheken und Streaming-
Diensten

in Zeitschriften, Magazinen oder Comics

auf YouTube

im Radio

auf TikTok, Instagram oder Snapchat

in Hörbüchern, Hörspielen oder Podcasts

Kinder 6-13 Jahre, in %

Mir gefällt Werbung (sehr) gut…



3. Touchpoints & Werbeakzeptanz
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Werbung im Fernsehen und Zeitschriften triggert – hier erfahren die Kids, 
was es alles Neues gibt 

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage W6/7: Wenn Du an Werbung für Dinge in Zeitschriften bzw. im Fernsehen denkst, die Dich interessiert: Was trifft alles auf Dich zu? | 
Basis: n=1.762 Kinder 6-13 Jahre

Kinder 6-13 Jahre

Durch die Werbung in Zeitschriften/ im Fernsehen 
erfahre ich, was es alles Neues gibt.

Ich kann meinen Eltern mit Hilfe der Werbung in Zeitschriften/ im 
Fernsehen leicht erklären, warum ich die Sache haben will.

Über Sachen aus der Werbung in Zeitschriften/ im Fernsehen rede 
ich mit meinen Freunden.

Werbung in Zeitschriften/ im Fernsehen
 schaue ich mir gerne an.

68%

65%

56%

56%

78%

66%

63%

57%

TV



2. Motive / Gratifikationen
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Der Elternblick auf die Touchpoints

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage ME2: Sie sehen jetzt verschiedene Aussagen zu den Medien. Bitte geben Sie an, auf welche Medien die jeweilige Aussage 
besonders zutrifft. | Basis: n=2.213 Eltern von Kindern 4-13 Jahre

64

51

32

16

13

16

„Mein Kind wird auf interessante 
Produkte aufmerksam gemacht.“

49

51

18

36

17

8

„Mein Kind wird hier 
ernst genommen.“

Eltern von Kindern 4-13 Jahre, in %

67

55

30

25

23

12

„Mein Kind wird auf wichtige 
Themen aufmerksam gemacht.“

Fernsehen, Mediatheken und 
Streaming-Dienste

Zeitschriften, Magazinen 
oder Comics

YouTube

Hörbücher, Hörspiele 
oder Podcasts

Radio

TikTok, Instagram
 oder Snapchat



Marke & Konsum

Welche Rolle spielen Kinder beim 
Thema Konsum? 



4. Marke & Konsum

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage M2 Egal ob es die Dinge bei Euch zuhause schon gibt oder nicht: Was davon würdest Du auf Deinen Wunschzettel 
schreiben? | Basis: Mädchen 6-13 Jahre (n=857), Jungen 6-13 Jahre (n=906) 23

Viele Touchpoints wecken viele Begehrlichkeiten: 
Die Wunschlisten sind lang – hier die Top 10 der Mädchen!

Auf meinen Wunschzettel 
würde ich schreiben…

52

51

49

48

46

43

42

32

30

24

Spielkästen, Spielesets

Puppen

Brettspiele, Kartenspiele

Smartphone

Puzzle

Tablet

TV-Gerät

Spielekonsole

Spiele für die Konsole

Kinder-Audiobox

62

48

36

36

36

34

34

30

20

18

Smartphone

Tablet

Brettspiele, Kartenspiele

Smartwatch

Spiele für die Konsole

TV-Gerät

Computer, Laptop

Spielekonsole

Puzzle

Smartspeaker

Mädchen 6-9 Jahre Mädchen 10-13 Jahre

Mädchen 6-13 Jahre, Top 10, in %



4. Marke & Konsum

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage M2 Egal ob es die Dinge bei Euch zuhause schon gibt oder nicht: Was davon würdest Du auf Deinen Wunschzettel 
schreiben? | Basis: Mädchen 6-13 Jahre (n=857), Jungen 6-13 Jahre (n=906) 24

Viele Touchpoints wecken viele Begehrlichkeiten: 
Die Wunschlisten sind lang – hier die Top 10 der Jungen!

Auf meinen Wunschzettel 
würde ich schreiben…

54

52

51

48

48

43

40

37

35

29

Spielkästen, Spielesets

Spiele für die Konsole

Spielekonsole

Smartphone

Bastel-, Experimentierkästen

Tablet

TV-Gerät

Actionfiguren

Brettspiele, Kartenspiele

Puzzle

68

62

51

45

44

37

31

29

27

26

Spiele für die Konsole

Smartphone

Spielekonsole

Tablet

Computer, Laptop

TV-Gerät

Bastel-, Experimentierkästen

Smartwatch

Brettspiele, Kartenspiele

Spielkästen, Spielesets

Jungen 6-9 Jahre Jungen 10-13 Jahre

Jungen 6-13 Jahre, Top 10, in %



4. Marke & Konsum
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Kids und Ihre Markenlieblinge: In welchen Bereichen ein Markenwunsch 
entsteht und wo Eltern ihn erfüllen

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage WE3: Wenn Du Dir etwas kaufst oder deine Eltern etwas für Dich kaufen: Ist es für Dich wichtig, eine bestimmte Marke zu 
bekommen? Oder ist Dir die Marke egal?, Wenn sich Ihr Kind bei den nachfolgenden Produkten eine bestimmte Marke wünscht: wie häufig erfüllen Sie diesen Wunsch? | 
Basis: n=2.213 Eltern von Kindern 4-13 Jahre bzw. Kinder 6-13 Jahre

Spielzeug

Essen und Trinken

Sportschuhe, Sneaker

Körperpflege/ Kosmetik

Kleidung, Anziehsachen

Taschen, Ranzen, Rucksäcke

Schulsachen, Stifte, Füller

Spielekonsolen, tragbare Konsolen

Smartphone

38

29

17

14

10

10

10

14

7

56

60

30

23

29

23

22

10

6

56

46

61

38

53

51

38

56

53

73

76

72

56

69

60

64

54

51

Marken sind Kindern wichtig bei…

Markenwunsch wird meistens 
erfüllt bei…

Kinder 4-5 Jahre Kinder 6-13 Jahre 

in %
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4. Marke & Konsum

Die meisten Kinder bekommen Taschengeld

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage WE4: Bekommst Du Taschengeld? | Bekommt Ihr Kind Taschengeld? | 
Basis: n=451 Eltern von Kindern 4-5 Jahre und n=1.667 Kinder 6-13 Jahre

Kinder 4-13 Jahre, in %

72

24

76

92

Kinder 4-13
Jahre

4-5 Jahre 6-9 Jahre 10-13 Jahre



4. Marke & Konsum

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage W2: Und welche Dinge kaufst Du Dir selbst von Deinem Taschengeld? | Und welche Dinge kauft sich Ihr Kind selbst von 
seinem Taschengeld? | Basis: n=1.583 Kinder 4-13 Jahre (bzw. Eltern der 4- bis 5-Jährigen), die Taschengeld bekommen 27

Essentielle Dinge wie Essen und Getränke schlucken einen Großteil des 
Taschengeldes – Zusätzlich investieren Kinder in Zeitschriften und Spielzeug

Kinder 4-13 Jahre, in %

72

63

56

29
26

23

18

12 11 10 10 9

Essen oder 
Snacks 

unterwegs

Getränke Zeitschriften Spielzeug, Spiele Sammel-figuren 
und Sammelkarten

Bücher Kosmetik, 
Körperpflege

Kleidung, 
Anziehsachen

Kino Spiele-konsolen 
und Games für 

Konsolen

Hörbücher, 
Hörspiele

In-Game-Käufe



4. Marke & Konsum

28

Ausgaben, die Eltern für ihr Kind in den letzten zwölf Monaten tätigen, liegen oft 
im dreistelligen Bereich

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage WE2: Wie viel Euro haben Sie in den letzten 12 Monaten schätzungsweise in den einzelnen Bereichen für Ihr Kind 
ausgegeben? | Basis: n=2.213 Eltern von Kindern 4-13 Jahre

Eltern von Kindern 4-13 Jahre, durchschnittliche Ausgaben in Euro
 

78

84

86

87

120
133

178

332

Bekleidung

Spielzeug

Sportschuhe, Sneaker Handy/ Smartphone

Schulsachen, Stifte, Füller

Spielekonsolen, tragbare 
Konsolen

Taschen, Ranzen, 
Rucksäcke

Körperpflege, 
Kosmetik



4. Marke & Konsum

29

Eltern informieren sich bei den Einkäufen fürs Kind häufig beim Nachwuchs 
selbst – auch Werbung inspiriert

Quelle: KINDER MEDIEN MONITOR 2024 | Frage WE1: Jetzt geht es noch einmal um das Einkaufen. Wo informieren Sie sich über die folgenden Dinge, die Sie für Ihr Kind 
kaufen? | Basis: n=2.213 Eltern von Kindern 4-13 Jahre

73

61

58

51

46

34

31

27

Spielzeug

Kleidung

Sportschuhe, Sneaker

Taschen, Ranzen, Rucksäcke

Schulsachen, Stifte, Füller

Körperpflege, Kosmetik

Spielekonsolen, tragbare
Konsolen

Smartphone

Eltern von Kindern 4-13 Jahre, in %

Ich informiere mich, wenn ich 
folgendes einkaufe,…

38

31

25

24

22

19

17

17

Spielzeug

Körperpflege, Kosmetik

Kleidung

Sportschuhe, Sneaker

Taschen, Ranzen, Rucksäcke

Schulsachen, Stifte, Füller

Smartphone

Spielekonsolen, tragbare
Konsolen

beim Kind selbst durch die Werbung
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Vielen Dank!

Interesse an weiteren Inhalten des 
Kinder Medien Monitors 2024?

Downloadmöglichkeit auf
www.kinder-medien-monitor.de

oder zählbar auf 
mcloud und mediMACH

http://www.kinder-medien-monitor.de/


31
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Kontakt
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Head of Insights & Analytics Kids
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