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TOGGO Markenwelten



Strategische Einordung Crossmediale Kampagnen 

Die Zielgruppe entlang des Werbewirkungsfunnels begeistern

Passgenaue 
Umfelder fördern 
Aufmerksamkeit 
und Bekanntheit

Attention

Bekanntheit &
 Werbeerinnerung

Engagement
(Emotionale & rationale Markenwahrnehmung) 

Conversion
(Kaufbereitschaft)

Aktivierung
Emotionalisierung, 
Imagestärkung & 
Informationstiefe

Emotionalisierung 
& Aktivierung 

durch Storytelling. 
Schärfung der 

Wahrnehmung.

Gezielte 
Ansprache 

verstärkt Pester-
Power der Kids
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Die Kampagnen-Mechanik

Crossmediale Markeninszenierungen im TOGGO Universum

Übersicht

TV-Spot

Radio-Spot

Online-Werbemittel 
InPage + InStream

Markenwelt

Engagement

Game

Videos

Gewinnspiel

Produkt-Präsentation

Awareness + 
Call-to-Action



Aufbau und 
typische Inhalte 
einer Markenwelt

Beispiel: Dr. Oetker Paula

Bühne mit 
starkem 
Branding 
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Aufbau und 
typische Inhalte 
einer Markenwelt

Beispiel: Dr. Oetker Paula

Games
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Aufbau und 
typische Inhalte 
einer Markenwelt

Beispiel: Dr. Oetker Paula

Videos
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Aufbau und 
typische Inhalte 
einer Markenwelt

Beispiel: Dr. Oetker Paula

Gewinnspiel
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Aufbau und 
typische Inhalte 
einer Markenwelt

Beispiel: Dr. Oetker Paula

Produkt-
vorstellung
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Seitenabschluss 
mit starkem 
Branding
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Aufbau und 
typische Inhalte 
einer Markenwelt

Beispiel: Dr. Oetker Paula



Beispielhafte Darstellung

Präsenz auf allen 
TOGGO-Touchpoints 
& -Screens

Beispiel: LEGO City



Vielen Dank!
Kinderwelten 2024
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